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澳洲人工费用一般多少?极米科技，保住了利润但保不住市场
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极米科技昨日（4月21日）晚间发布公告称，该公司2024年度实现营收34.05亿元，同比下降4.27%，这也
是极米科技连续第二年出现营收下滑。虽然营收持续下滑，但极米科技的归母净利润同比上年基本持
平，实现1.20亿元，同比下降0.30%，而这主要归功于第四季度。

横向对比极米科技2024年各季度的营业收入、营业利润、利润总额、净利润、归母净利润、扣非净利润
等指标可以看出，前三季度的业绩每况愈下，尤其是第三季度，跌幅明显增大，但第四季度出现“V
型”逆转。

具体来说，第一季度归母净利润为1432万元，同比下降72.57%，第二、三季度分别为亏损1022万元、
4443万元，而第四季度却实现扭亏、盈利1.61亿元，同比增长367.35%。对第四季度净利润大增的原因，
极米科技解释为“公司长期对研发、供应链等环节的投入及优化取得了成效”。

不过，在极米科技一位前员工看来，该公司业绩“V”型走势主要和“国补”、大力度裁员有关，于2024年
第四季度启动的家电以旧换新等补贴活动“带动了GMV增长20%以上”，而年中较大幅度的裁员对人员成
本和管理费用的削减效果显著。①

一般而言，裁员后员工薪酬、社保等费用减少，直接降低利润表中的“销售费用”“管理费用”等科目，短
期内提升毛利率和净利润；而裁员补偿金支出通常计入“管理费用-重组费用”或“营业外支出”，属于一次
性费用。而根据财报，极米科技2024年的营业成本、研发费用同比降幅在4%以内，销费收费、管理费用
出现较明显缩减，降幅分别为7.77%、22.40%。

华安证券于2月25日发布的研报从内外销角度分析极米科技第四季度净利润大增的原因：内销上受益
于“国补”大促拉动叠加极米科技份额回暖，参考久谦咨询的数据，其Q4线上（淘宝、京东及抖音合计）
的份额环比提升4%；外销方面，欧洲商季提货递延，预计恢复高增长，而北美向沃尔玛和Bestbuy拓展
渠道，日本调整有望到位。

财报数据显示，2024年极米科技境内市场营收22.29亿元，同比下降14.80%，占总营收比例65.48%，毛
利率同比减少2.91个百分点为为23.88%；境外市场营收10.86亿元，同比增长18.94%，占总营收比例
31.89%，毛利率同比增加0.81个百分点为45.44%。

虽然极米科技逃出亏损，但危机并未解除。

来看极米科技2024年各产品表现，其中长焦投影为极米科技2024年第一大主营业务产品，实现营收27.68
亿元，同比下降3.67%，毛利率为26.12%，同比减少0.30个百分点，虽然毛利率和营收均下降，但该类
产品的2024年营收占总营收比例81.31%，相较于2023年度80.80%的占比有所上升。长焦投影之外，创新
产品营收1.22亿元，同比下降35.8%；超短焦投影营收1.08亿元，同比下降26.75%。



显而易见，极米科技各产品全线下降，反映出智能投影市场竞争激烈，极米科技面临较大的市场压力。

主要在于三个方面：

其一，投影仪消费者偏好已经产生明显演变。奥维云网（AVC）的消费者调研数据显示，2020年出于新
奇体验尝试而购买智能投影产品的消费者占比高达27%。然而，随着时间的推移，这种基于尝鲜心理的
购买动机显著减弱。到2024年已缩减至12%。相反，消费者已经愈发重视投影仪的实际应用体验，如营
造的氛围、大屏幕观影体验和技术进步带来的智能化等。

其二，投影仪面临着来自大屏彩电的持续竞争压力，后者以其更为成熟的技术、广泛的用户基础及不断
优化的用户体验，进一步争夺着消费者的青睐与市场份额。近年来随着98英寸乃至百英寸大屏电视价格
的下降趋势，以及行业内头部企业的积极推广，分流了一部分投影仪的市场需求，投影仪在家用显示领
域的传统尺寸优势正逐渐被削弱。

其三，投影仪技术壁垒和成产成本较低，上游的零部件行业信息透明，不存在单一企业垄断的局面，这
也促使新的玩家迅速涌入市场，而失去先发优势的极米科技在缺乏必要的技术壁垒且产品卖得又贵的情
况下，自然也就受损明显。

直观的表现就是，极米科技的库存积压突出。

数据显示，2020年至2024年，极米科技的存货持续高水平，分别达到了7.17亿元、9.65亿元、11.84亿元
和10.98亿元、9.28亿元，这一数字目前已占到公司总资产的近五分之一。

与此同时，其存货周转速度也在不断放缓，周转天数更是超过百天，从2020年的108.87天逐步攀升至
2023年的168.03天，尽管在2024年这一指标有所回落，但仍保持达到155.7上。

面对上述颓势的局面，极米科技把战略目光投向了海外市场和车载业务。

出海自不必多说，18%的营收增速足以证明出海也确是块好蛋糕，短期却能在一定程度上带动极米科技
业绩回暖。不过需要指出的是，想要出海的也并非只有极米科技一家，当贝、坚果等国内智能投影仪企
业均已发力出海，当玩家越来越多极米科技恐怕又将想入如今的局面。

车载业务方面，极米科技于2024年初开始搭建车载团队，并进行了实质性投入，主要布局车载投影、智
能座舱、智能大灯的研发和生产。同年12月，全资子公司宜宾市极米光电有限公司收到北汽新能源的开
发定点通知，宜宾极米将成为北汽新能源车载投影仪定点开发供应商，为其供应智能座舱显示产品。

截至2024年报披露日（即：4月21日），极米科技累计已获得8个车载业务定点，涵盖智能座舱、智能大
灯领域，客户包括国内外知名汽车产业链企业。

从“打造家庭影院”到“在车上再造家庭影院”，极米科技能多大程度拉回极米科技的业绩？

此前极米科技CEO肖适在访谈中表示，“对于车载业务，我们的目标是再造一个极米”，目标可谓宏大，
但极米科技车载光学业务尚处起步阶段，2024年财报中也未实际营收数据，不过鉴于已获得8个车载业
务定点，2025年也许会形成一定收入。
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